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Kollektivtrafikbarometern
resvanor juni 2009- maj 2010

Fordubblingsprojektet &r en partnersamverkan mellan Svensk Kollektivtrafik, Sveriges
Kommuner och Landsting, Branschforeningen Tagoperatorerna, Svenska
Bussbranschens Riksforbund och Svenska Taxiforbundet. Branschen har satt malet
att gemensamt arbeta for att pa sikt fordubbla kollektivtrafikens marknadsandel samt
att fordubbla resandet till ar 2020. Las mer pa www.fordubbling.se.

En kort sammanfattning av de resultat som presenterades pa
presstraff den 6 juli i Almedalen. Resultaten sammanstalls pa
riksniva, samt uppdelat pa storstadsldan och 6vriga lan.

I korthet om resandet
« 17 procent av alla resor gjordes med kollektivtrafik
« 37 procent av alla resor é&r till arbete/skola
» 18 procent avser inkép
37 procent av alla arbetsresor &r 5 kilometer eller kortare
» detsamma géller resor med bil som férare, oavsett
drende
«  Mén reser oftare &n kvinnor med bil. Kvinnor 8ker kollektivt,
&r passagerare i bil samt g8r oftare &n man.
* Yngre reser mer frekvent med kollektivtrafik 4n évriga
grupper.
> Men redan fr8n 20 8rs 8lder 6kar andelen bilférare:
frén 10 procent i gruppen 15-19 &r till 35 procent i
gruppen 20-25 &r

Marknadsandel

Kollektivtrafikens marknadsandel (kollektivtrafikens + taxis andel av
samtliga resor som gors privat med motorfordon) ar 22 procent, dvs.
nastan var fjarde motoriserad resa sker med kollektivtrafik. Vid jamforelse
mellan storstadslan och 6vriga lan ser vi skillnader: i storstadslanen ar
marknadsandelen drygt 30 procent jmf med drygt 10 procent fér dvriga
lan.

For att kunna félja upp hur kollektivtrafikens marknadsandel utvecklas
genomfor Ipsos AB pa uppdrag av Svensk Kollektivtrafik [dpande under
aret telefonintervjuer avseende "gardagens resor”. Uppgifterna avser all
kollektivtrafik dvs. savél upphandlad som kommersiell trafik. Taxi ingar i
kollektivtrafiken.

Marknadsandelen definieras enligt Kollektivtrafikbarometern som
kollektivtrafikens andel av det totala antalet motoriserade resor. Det mats
som antalet kollektivtrafikresor dividerat med antalet kollektivtrafikresor
plus antalet privata bil- och moped/MC-resor (dvs. antalet
kollektivtrafikresor/totala antalet motoriserade resor).
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Det innebar att kollektivtrafikens marknadsandel 6kar om

- Kollektivtrafikresandet ékar mer i antal an privata motoriserade
resandet

- Privatbilister 6vergar till att aka kollektivt

- Privatbilister 6vergar till att ga eller cykla.

Kvinnor och man
Kvinnor reser mer med kollektivtrafik (2 av 10 resor) och mindre med bil,
oavsett lan, jamfért med man (drygt 1 av 10 resor med kollektivtrafik).

Bade kvinnor och man i storstadslan reser mer med kollektivtrafik &n i
ovriga lan.

I storstadsléanen goér kvinnor 3 av 10 resor med kollektivtrafik, men i
ovriga lan bara drygt 1 av 10. Motsvarande fér man ar 2 av 10 resor i
storstadslanen jmmf med inte ens 1 av 10 i dvriga.

Alder

Yngre gor fler resor med kollektivtrafik &n &ldre. Unga mellan 15-25 ar gor
drygt 4 av 10 resor med kollektivtrafiken. I gruppen éver 25 ar minskar
det avsevart, inte ens 2 av 10 resor gérs med kollektivtrafiken.

Samtliga dldersgrupper i storstadsldnen reser oftare med kollektivtrafiken.
I storstadslanen gor gruppen 15-25 &r drygt hélften av resorna med
kollektivtrafik att jamféra med 4 av 10 resor i dvriga lan.

En knapp fjardedel av resorna bland dem 6ver 25 ar i storstadslan gors
med kollektivtrafik, i dvriga lan inte ens 1 av 10 resor. I storstadslanen gor
denna grupp halften av resorna med bil som férare, och i évriga lan kor
man bil i nastan 6 av 10 resor.

Resldngd och restid

Oavsett om man reser med kollektivtrafik eller valjer att kéra bil ar
resorna i kilometer réknat ungefér lika 13nga. 36 procent av bilresorna &r 5
km eller kortare. Motsvarande siffra for kollektivtrafikresorna ar 32
procent.

Daremot nar det galler restid finns skillnader, det tar langre tid att resa
med kollektivtrafiken. Knappt halften av resorna med kollektivtrafiken tar
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mellan 20 och 50 minuter. Knappt en tredjedel av bilresorna tar lika 1anga
tid.

3 av 10 resor med kollektivtrafik &r 20 minuter eller kortare. Lika manga,
dvs 3 av 10 resor dr mellan 20 och 40 minuter I&nga.

Av bilresorna som férare ar det 6 av 10 resor som tar upp till 20 minuter.
2 av 10 resor som férare i bil ar mellan 20 och 40 minuter.

Dvs. 80 procent av resor med bil som férare ar inte mer an 40 minuter
I&nga. I kollektivtrafiken &r motsvarande siffra 60 procent.

I storstadslanen tar nastan 6 av 10 bilresor inte mer an 20 minuter. Fér
resor med kollektivtrafik gadller det endast 3 av 10 resor, dvs. endast
hélften s& manga.

I 6vriga lan tar drygt 6 av 10 resor endast 20 minuter eller kortare tid,
men i kollektivtrafiken ar det inte ens 3 av 10 resor.

Snabbfakta om Kollektivtrafikbarometern och ny resvanedel
Kollektivtrafikbarometern ar en nationell kvalitets- och attitydundersékning
som drivs och utvecklas av branschorganisationen Svensk Kollektivtrafik.

Kollektivtrafikbarometern har gjorts sedan 2001 och gérs manadsvis i
syfte att I6pande félja utvecklingen av kund- och marknadskapitalet.
Arligen intervjuas drygt 45 000 svenskar om sin syn pa kollektivtrafiken.
Svensk Kollektivtrafik sammanstéller resultaten arligen.

Kollektivtrafikbarometern har fran juni 2009 kompletterats med en
resvanedel dar ett statistiskt urval av svenska folket intervjuas per
telefon om sina resvanor med olika fardmedel. Antalet intervjuer
under juni 2009 t o m maj 2010 i resvanedelen var totalt 47 782 varav

29 677 svarade om sina resvanor. Resultaten avseende resandet omfattar
58 317 resor.

De resor som samlas in ar resor kopplade till arenden, dvs. ett arende
raknas som en resa. Exempel: Att lamna barnen pa dagis &r en resa.
Resan fran dagis till arbetet &ar ytterligare en resa. Den resdag som mats
ir dagen fore intervjun, dvs. gardagens resor.

M3lgruppen utgdrs av Sveriges befolkning i dldern 15-75 &r. Urvalet ar
slumpmaéssigt draget ur register baserade pa uppgifter fran Eniro.
Resultaten viktas pa kommunniva utifran befolkningsstorlek enligt SCB.
Datainsamlingen sker via telefon.

Marknadsandelen definieras enligt Kollektivtrafikbarometern som
kollektivtrafikens andel av det totala antalet motoriserade resor. Det mats
som antalet kollektivtrafikresor dividerat med antalet kollektivtrafikresor
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plus antalet privata bil- och moped/MC-resor (dvs. antalet
kollektivtrafikresor/totala antalet motoriserade resor).

Uppgifterna avser all kollektivtrafik dvs. savél upphandlad som
kommersiell trafik. Taxi ingar i kollektivtrafiken.

Ipsos Social Research Institute som arbetar med marknadsanalys och -
strategi samt process- och verksamhetsutveckling i svél privat som
offentlig sektor ansvarar for undersékningens genomférande.

Fér mer information:

Anita Stenhardt, Informationschef, Svensk Kollektivtrafik,
tel 070-588 08 69

www.svenskkollektivtrafik.se

Svensk Kollektivtrafik ar lans- och lokaltrafikens branschorganisation.
Medlemsforetagen, trafikhuvudmannen, har ansvaret for den lokala och regionala
kollektivtrafiken i Sverige. Drygt 1,2 miljarder resor gors arligen med kollektivtrafiken.


http://www.svenskkollektivtrafik.se/

